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Sehr geehrte Anzeigenkundin,
sehr geehrter Anzeigenkunde,

Die IHK-Zeitschrift ,,Blickpunkt Wirtschaft“ berichtet Gber den IHK-Bezirk Region
Trier mit der Stadt Trier und den Landkreisen Trier-Saarburg, Bernkastel-Wittlich,
Eifelkreis Bitburg-Priim und Vulkaneifel. Als regionales Wirtschaftsmagazin be-
richtet die Zeitschrift tGiber aktuelle Trends in der Wirtschaft, kommentiert wirt-
schaftliche und politische Vorhaben, informiert iiber IHK-Aktivitdten und pra-
sentiert Neuigkeiten aus den Unternehmen fiir die Region. Auch Uberregionale
Themen finden regelméaBig Beriicksichtigung.

Ihre Anzeige in ,,Blickpunkt Wirtschaft“ erreicht ohne Streuverluste ca. 24.000
Unternehmer, Fiihrungskrafte und Entscheidungstrager. Der interessante und
wertvolle inhaltliche Mix garantiert eine hohe Aufmerksamkeit beim Leser und
eine lange Verweildauer.

Eine Reichweitenanalyse von TNS Infratest aus dem Jahr 2015 belegt: Mit einer
Reichweite von 40,1 % erzielen die IHK-Zeitschriften mit bedeutendem Abstand
die héchste Reichweite aller verglichenen Titel bei den Entscheidern im Mittel-
stand. Darlber hinaus bestatigt die Studie, dass IHK-Magazine flir mehr als die
Halfte der Entscheider im Mittelstand zur Pflichtlektiire gehoren.

Nutzen Sie die Moglichkeit, mit dem IHK-Magazin den Mittelstand ohne Streu-
verluste, kostenglinstig, effizient und in qualitativ hochwertigem Umfeld zu errei-
chen. Inserieren in ,,Blickpunkt Wirtschaft“ heiBt: Investieren in den wirtschaft-
lichen Erfolg!

Dabei unterstiitze und beraten wir Sie gerne!

B LI C KPU N KT Kontakt: Telefon: 0651 7199-595
WIRTSCHAFT E-Mail: blickpunktwirtschaft@volksfreund.de




Mediadaten // Seite 4

Erscheinungsweise: 11 x pro Jahr zum 1. jeden Monats

Auflage:

Herausgeber:

Verlag:

Anzeigenberatung:

Druckverfahren:

Druckunterlagen:

Format:

Anzeigenschluss:

Juli/August Doppelausgabe Erscheinung zum 1. Juli

ca. 24.000 Stiick,
kostenlos an die Mitgliedsbetriebe der IHK Trier

Industrie- und Handelskammer Trier
Herzogenbuscher StraBe 12 | 54292 Trier
Telefon: 0651 9777-122 | Fax: 0651 9777-97115
fetzer@trier.ihk.de | www.ihk-trier.de

Volksfreund-Druckerei Nikolaus Koch GmbH
Hanns-Martin-Schleyer-Str. 8 | 54294 Trier

Telefon: 0651 7199-0

E-Mail: blickpunktwirtschaft@volksfreund.de
www.tv-medienhaus.de

Telefon: 0651 7199-595
blickpunktwirtschaft@volksfreund.de

Umschlag: Bogen-Offsetdruck (ISO Coated)
Innenteil: Rollen-Offsetdruck (ISO_Newspaper_26v4)

Bitte beachten Sie die unterschiedlich erforderlichen
Farbprofile, je nachdem ob Ihre Anzeige im Innenteil
oder auf einer Umschlagseite platziert ist.

Umschlag: ISO_Coated
Innenteil: 1SO_Newspaper_26v4

* bitte liefern Sie druckoptimierte PDF-Dateien
* alle Farbanzeigen missen in CMYK angelegt sein
¢ Anlieferung auf digitalem Datentrager
oder per Mail an blickpunktwirtschaft@volksfreund.de

A4, 210 mm x 297 mm | Satzspiegel: 170 mm x 250 mm

Mitte des Vormonats, genaue Termine auf Anfrage

Titelthema:

Wirtschaftstrends:

IHK-Geschéaftsfelder:

Unternehmens-Notizen:

Handelsregister:

Ausflhrliche Berichterstattung liber ein spezielles
Thema mit Bezug zum regionalen Wirtschaftsraum

Hintergrund und Berichte aus dem aktuellen
Wirtschaftsgeschehen

Geldwerte Informationen aus den einzelnen IHK-
Fachbereichen

Aktuelle Wirtschaftsnachrichten aus den
Unternehmen der Region Trier

Insolvenzen, Neueintragungen und Veranderungen
aus den Amtsgerichten der Region Trier

Zahlung sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug. Bei Abbuchung mittels
Bankeinzug zum Erscheinungstermin gewahren wir 2% Skonto
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ANZEIGENPREISE UND -GROSSEN INFORMATIONEN

Der Ortspreis ist giltig fir Kunden aus dem IHK-Bezirk bei Direktschaltung.

Der Grundpreis gilt flir Kunden auBerhalb des IHK-Bezirks bzw. bei Schaltung
liber eine Agentur.

Bei Agenturschaltung abziiglich des iblichen AE-Rabattes.

Eine Anzeigenverdffentlichung auBerhalb der vorgegebenen GroBen ist nicht
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1/1 Seite
(170 x 250 mm)

@o  Ortstarif: 1548,-
S Grundtarif: 1778,-

1/2 Seite (hoch)

(83 x 250 mm)

Ortstarif: 774,-
Grundtarif: 889,-

1/2 Seite (quer)
(170 x 123 mm)

Ortstarif: 774,-
Grundtarif: 889,-

1/3 Seite (hoch)
(54 x 250 mm)

Ortstarif: 529,-
Grundtarif: 608,-

1/3 Seite (quer)
(170 x 81 mm)

® Ortstarif: 529,-
< Grundtarif: 608,-

bi

1/4 Seite (hoch)
(83 x 123 mm)

Ortstarif: 398,-
Grundtarif: 457,-

1/4 Seite (quer)
(170 x 59,5 mm)

Ortstarif: 398,-
Grundtarif: 457,-

1/6 Seite (hoch)
(54 x 123 mm)
Ortstarif: 269,-

Grundtarif: 309,-

Hinweis:
Anzeige nur buchbar
im Handelsregister

moglich.

MALSTAFFEL
3 Anzeigen minus 3%
6 Anzeigen minus 5%
- - 12 Anzeigen minus 8%
Vorkasse bei Mehrfachschaltungen minus 3%

e | | —
1/6 Seite (quer) 1/8 Seite (hoch) 1/8 Seite (quer) 1/8 Seite (HR) B L I C K P U N KT
(170 x 38 mm) (83 x 59,5 mm) (170 x 28 mm) (54 x 81 mm)

Ortstarif: 269,-

(%)
¥ Grundtarif: 309,-

bis

Ortstarif: 201,-
Grundtarif: 229,-

Ortstarif: 201,-
Grundtarif: 229,-

Ortstarif: 201,-
Grundtarif: 229,-

WIRTSCHAFT
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UMSCHLAGSEITEN

Aufgrund der besonderen Werbewirksamkeit der Umschlagseiten entfallen auf
diese Seiten Mehrkosten von:

Umschlagseite 2 vorne innen:  plus 10%

Umschlagseite 3 hinten innen: plus 10%
Umschlagseite 4 hinten auBen: plus 15%

BEILAGEN

Ortstarif: Grundtarif:

pro 1000 Exemplare bis 25 g: 91,00 105,00
bis 30 g: 108,00 124,00

je weitere 5 g: 16,50 19,00

GroBe bis 206 x 292 mm.
Belegung ab 5.000 Exemplare sind nach Absprache mdglich.

MEDIADATEN —

REICHWEITENERGEBNISSE

Cicero 1,5 % 76.720
brand eins 2,4 % 41.100
impulse 2,8 % 290.440
Handelsblatt 3,4 % 145.220
Der Handel 4,8 % 73.980
Die Welt 4,8 % 128.780
handwerk magazin 5,8 % 137.000
Markt u. Mittelstand 5,8 % 93.160
Capital 6,3 % 123.300
manager magazin 7,5 % 191.800
Wirtschaftswoche 7,8% 205.500
FAZ 7,8 % 178.100
Siiddeutsche Zeitung 9,0 % 205.500
Welt am Sonntag 9,1 % 49.320
Creditreform 9,3 % 306.880
Die Zeit 12,8 % 71.240
Stern 15,0 % 509.640
Focus 16,0 % 572.660
Der Spiegel 21,5 % 589.100
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fiir Anzei und
Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

Al

fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist
gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inseren-
ten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zwesifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgeru-
fen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist, auch iber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus, weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift verdffentlich werden sollen, miissen
so rechtzeitig bei dem Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche von dem Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deut-
lich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abru-
fe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlags abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fiir Auftréage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Ver-
tretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den
belegten Titel tibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichti-
gem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gesetzte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahl inderung oder Riickga hung des Auftra-
ges. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Ver-
schulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenersatz-
anspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und
grobe Fahrléssigkeit des Verlags, seines gesetzlichen Vertreters und
seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlags fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmén-
nischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht

Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige {ibliche, tatsdchliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige
libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtli-
chen vom Empfang der Rechnung anlaufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége
abhéngig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags liber die Verdffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeich-
nungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Vertrag fiir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in die-
ser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag
kann einzelvertraglich als Vertreterin das Recht eingerdumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftrag-
gebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 250
g) liberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pack-
chen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht ent-
gegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch
ausnahmswesise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt. Der Verlag kann
dariiber hinaus mit dem Auftraggeber die Mdglichkeit der Selbstabho-
lung oder der gebiihrenpflichtigen Zusendung vereinbaren. Die Pflicht
zur Wahrung des Chiffre-Geheimnisses bezieht sich nicht auf das Aus-
kunftsersuchen der offentlichen Hand.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

19. Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des
Inkrafttretens auch fiir laufende Auftrage wirksam.

Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber
die Allgemeinen und die zusétzlichen Geschéftsbedingungen sowie die
Preisliste des Verlags an.
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Qtietischee Bolhsfreund
Das edienhaus der Region




